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Descri¢cdao do Curso:

O Curso de Graduacdo em Publicidade e Propaganda pretende desenvolver as

seguintes habilidades:

. Investigacdo, planejamento, execucdo e avaliacdo de estratégias e

ferramentas para solugdes comunicacionais.

. Visdo sistémica para planejar, avaliar e operacionalizar os processos de

criagdo e producgao publicitaria.

. Criatividade para explorar as caracteristicas e potencialidades das diferentes
midias no desenvolvimento dos processos de criacdo, producdo e veiculacdo para os

diferentes meios de comunicacao.

) Visdo estratégica para ofertar solucdes que atendam aos objetivos de

Comunicagdo considerando os objetivos estratégicos da empresa/marca.
) Lideranca para o trabalho em equipe.

J Utilizacdo das tecnologias necessdrias para o desenvolvimento da

comunicacdo publicitaria.
Objetivos do Curso:

Formar bacharéis em Publicidade e Propaganda criticos e éticos, aptos a gestdo e
aos desenvolvimento de diferentes processos que envolvem a comunicac¢ao publicitaria, com
visdo estratégica e capacidade para atuar de forma integrada com as demais areas da

comunicagao.

Objetivos do Estagio:

Garantir aos académicos a realizacdo do exercicio da pratica, oportunizando a

aproximacdo entre a teoria obtida em sala de aula e a pratica vivenciada no trabalho de
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forma variada, ampla, diversificada e que proporcione um enriquecimento profissional. Além
disso, proporcionar ao aluno condicées de desenvolvimento pessoal e profissional com

carater empreendedor.

Critérios:

ATIVIDADES POSSIVEIS DE SEREM DESENVOLVIDAS (DE ACORDO COM SEMESTRE):

= (Criacdo: cartazes, cartOes, logotipos, textos, sites, vinhetas
para parte impressa, eletronica ou digital;

= Atendimento: a clientes e fornecedores, atendimento

A partir do 12 telefénico, recepcdo, agendamento de visitas;
partir do 12

semestre = Apoio ao planejamento: anadlise de materiais, digitacdao de

planos;

= Fun¢des administrativas gerais: os estagidrios de publicidade
estdo habilitados a estagiar em dreas gerais de fungdes
administrativas como atendimento, recepgao, planejamento,
auxiliar administrativo entre outras;

= Qutros: recepcdo em eventos e feiras, blitz promocionais,
telemarketing, organizacao de cadastros, mailings, relatdrios,
portfdlios.

= Produgdo: orgamentos, conferéncia de provas, atendimento
telefénico, contato com fornecedores, visitas a fornecedores;

= Pesquisas: entrevistas, tabulacbes, digitacdo de relatérios,
criacdo de mailings, malas diretas, pesquisa de campo, ligacdo
telefénica para clientes;

A partir do 4¢
semestre
= Planejamento publicitario;

* Midia: conferéncia de planilhas, checking, criacdo de
propostas de midia.

Profissionais que podem supervisionar o estagio nas empresas:

Considerando as condicbes de trabalho, é importante que o graduando exerca suas
atividades de estdgio em locais institucionalmente constituidos e preferencialmente sob a
supervisdo de profissionais das areas de comunicac¢do, comercial, administrativa, técnica e
artistica. Podendo ser dos mais diversos cursos de graduacao ou atividades de experiéncia

profissional como: as proprias areas da comunicacdo (publicidade, relagdes publicas ou
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jornalismo), informatica, design, administracdo, marketing, contabilidade, direito, medicina

e qualquer outra funcdo empresarial.

Considerando a amplitude do campo da Comunicagdao e sua interdisciplinaridade,
outras oportunidades de estdgios, que ndo as previstas no quadro acima, deverdo ser

analisadas pela coordenagao do curso.

Normas relacionadas a estagio do conselho profissional, sindicato, etc...

O exercicio profissional na drea da Publicidade e Propaganda ndo é regulamentado

nem fiscalizado pelos érgaos de classe.

Areas de Atuagio:

Os estdgios curriculares ndo obrigatérios de graduandos em Publicidade e

Propaganda da Universidade Feevale poderdo ser realizados nos seguintes locais:

* Iniciativa privada: agéncias de Publicidade e Propaganda, Comunica¢do e/ou
Marketing; agéncias de Comunicacdo Digital; veiculos de comunicacdo;
assessorias; consultorias; institutos de pesquisa; fornecedores: graficas,
editoras, estudios fotograficos, produtoras eletrénicas e digitais;
departamentos de marketing do comércio, industria e servicos; bancos;
hospitais; escolas; partidos politicos; entidades de classe; organizacdes
religiosas.

=  Orgios publicos;

. ONGs.
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